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Questio 01

TEMA SORTEADO: 9. Sistemas de informacé&o e processo decisorio no agronegécio.

O candidato, a partir de uma adequada conceituacdo devidamente referenciada em todo o
texto, a partir da area académica-técnico-cientifica, devera discorrer sobre a importancia dos
sistemas de informacéo gerencial para o levantamento de informacdes a partir de diferentes tipos
de dados para uso na tomada de deciséo, explicando como usar o sistema e buscar as informacdes
para a geréncia do seu negécio e correlacionar com a ideia da cadeia de valor do agronegdcio,
com a utilizacdo de exemplos que corroborem sua ideia e clareiem ao leitor o posicionamento
adotado. Ainda precisa ser capaz de desenvolver o contexto de que o sistema de informacéao
gerencial, atualmente, teve sua importancia acelerada devido ao avanco tecnoldgico, por meio das
tecnologias de informacéo, da alta competitividade, de cobranca por mudancas, de integracao de
mercados e sistemas e da necessidade de rapidez e flexibilidade nos processos operacionais,
taticos e estratégicos.

A partir de uma definicdo sobre “processo decisorio”, “decisdo” ou “tomada de decisédo”, o
candidato deverda discutir o uso adequado de softwares como fonte de informacéo no apoio as
tomadas de decisbes para a gestdo. Nesse sentido, o sistema de informacédo deve gerar
informacdes Uteis, tempestivas, precisas e rapidas para garantir uma estrutura de gestéo efetiva.
Espera-se do candidato o uso adequado de termos como eficiéncia e eficacia em sua narrativa. O
candidato deve ainda apontar que o sistema de informacdo € utilizado para aquisicdo de
conhecimento, uso de informagédo para desenvolvimento do planejamento da organizagdo, no
contexto estratégico, tatico e operacional no &mbito do agronegocio, com a utilizacdo de exemplos

embasados em referéncias técnico-cientificas, ndo utilizando-se de senso comum.

O candidato ainda deve ser capaz de explicar que o sistema de informacédo gerencial deve
ser utilizado para a tomada de deciséo e, contemplando essa légica, deve relacionar as situacdes
de conhecimento a problemas de decisdo no ambiente. O candidato ainda deve explicar os
diferentes cenarios de tomada de decisdo sob: certeza; risco; incerteza, ignorancia,
correlacionando e explicando as decisdes programadas e as ndo programadas, devidamente

contextualizadas no agronegaocio, evidenciando que o processo decisoério, no contexto de tomada
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de deciséo, esta relacionado a cadeia de valor do agronegdcio. Espera-se que a resposta do
candidato apresente elementos que o desenvolvimento gerencial efetivo pressupbe em qualquer
organizacdo do agronegocio, a necessidade de uma infraestrutura informacional para tomada de
decisédo no agronegocio, que deve ocorrer de forma agil e segura.

O(a) candidato podera trazer a discussao assuntos emergentes, tais como uso de
Inteligéncia Artificial, e espera-se que todos 0s conceitos, relacdes, desenvolvimento de temas
sejam embasados em conhecimentos técnicos-cientificos consolidados na area da gestdo e do
agronegocio

Questio 02

TEMA SORTEADO: 4. Composto de marketing e mercado internacional do agronegécio

Espera-se que o(a) candidato(a) discorra, dentro do tema “Composto de Marketing e
Mercado Internacional do Agronegécio”, sobre aspectos elementares sobre composto de marketing
com base no concebido por McCarthy, os “4 pés”, sendo que o(a) candidato(a) pode trazer outras
referéncias, como Kotler, sendo que todo o contexto precisa se adequar ao marketing internacional,
no sentido de desenvolver mercados do agronegdcio ao redor do mundo. Ha necessidade de se
conceituar tanto o composto (ou mix) de marketing, como um todo, como também cada um dos
componentes, de forma individual, no caso, os 4 pés: produto, preco, promocao e praca. Caso 0
(a) candidato(a) apresente outra metodologia ou tipologia que se denomine como “‘composto de
marketing”, devera referenciar a partir de textos e autores consolidados no ambiente académico-
técnico-cientifico.

O (a) candidato(a) deve discorrer, a partir de sua conceituacao, a contextualizacdo dessa
tematica no ambito do agronegadcio e sua interdependéncia com o mercado internacional. Espera-
se que ocorram reflexdes sobre a atuacdo do agronegocio brasileiro, ou o agronegocio de um
estado brasileiro. Porém, o candidato podera discorrer sobre outros paises, deixando claras suas
interpretacdes sobre as acdes mercadoldgicas nesse contexto, demonstrando capacidade didatica
para aplicar aspectos conceituais em situacfes cotidianas compreensiveis para o leitor, com
relevancia ao perfil de produto, no caso de “commaodities”, dessa forma, realizando conexdes entre
as caracteristicas do mercado e as acdes mercadolégicas para um produto que seja uma
“‘commodity”. Caso o(a) candidato(a) exemplifique outro pais ou regido, com um produto que nao
seja “commodity”, devera realizar essas mesmas conexdes, devidamente contextualizadas e com
referéncias em bases técnico-cientificas, ndo utilizando-se de senso comum ou dados embasados
em suposicao. Relevante que o(a) candidato(a) explique, no &mbito do agronegocio, como ocorrem
as prospeccoes de mercado ao redor do mundo relacionando com o composto de marketing.

O(a) candidato(a) devera demonstrar capacidade de trazer a discussdo sobre
sustentabilidade em sua narrativa, demonstrando as tendéncias no mercado internacional sobre o
assunto e a gestdo mercadolbgica necessarias, evidenciando que tais discussfées nao se limitam
ao campo académico ou empresarial, sendo, dessa forma, um diferencial se demonstrar
capacidade de dialogar de forma interdisciplinar vinculando aos temas apresentados a partir de
textos e autores consolidados no ambiente académico-técnico-cientifico.
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